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L Agg 5% av tiden pa nya saker
(om ni vill ha nya resultat)

Peter Svenonius
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Endast 10-30% av

strategier genomfors
Harvar d Business Review , ,



Balaonsera era beteenden

Utvecklande beteenden

* Anpassningar till kunden

* Problemlésande insatser

« Kundorienterade arbetssatt
« Uthalliga relationer

« Avvika fran planen

www.humagic.se

Taktiska beteenden

Folja processer
Anvanda systemstdd
Effektivisera
arbetsmoment

Halla sig till planen
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2 saker som hindrar framsteg
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4 utmaningar meda
beteendefdrdandringar




Framsteg - tva B2B exempel

e Globalt foretag med
100-tals relevanta
produkter for svenska
marknaden

e Faltséaljare inom )
medicinteknik med lagt
engagemang

e \/4nde resultat pa 12

manader

www.humagic.se

e Revisionsféretag med
vikande tillvaxt efter
lagandring

e Specialister utan
saljerfarenhet

e [redubblade

nyforsaljning genom
brett engagemang fran
junior till senior
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3 tips tOr att skapa nya resultat
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for nya sdlj
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Peter Svenonius

D +46701902030

P peter.svenonius@humagic.se

= .
a humaagic.se

m linkedin.com/in/petersvenonius

www.humagic.se
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DIFFERENC
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